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Quaker (Gatorade) compra NAPPLE da control a banco de
AT @ SNAPPLE inversion— ventas caen drasticamente
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1993-97 pérdida en ventas
personalidades diferentes —| de 234 millones
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The average human dream
lasts only 2 to 3 seconds.
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CONCLUSIONES

- Debe encontrar identidad propia

Enfasis en diferenciacion y valores de marca

- Mejorar percepcion de la marca (reforzar ideas)

Investigaciones de mercado — agregar valor




